Die 7 wichtigsten Tipps fiir
Spendende

Spenden vertragen keinen Druck

Gezielt spenden

Ubertriebene Dringlichkeit

Informiert spenden

Kein Ricktrittsrecht

Geldspenden sind besser
als Sachspenden

Der Vortell , freier” Spenden

1. Lassen Sie sich nicht unter Druck setzen — weder durch Wer-
bende an der Hausttir oder auf der StraBe, noch durch gedruckte
Spendenwerbung. Denn Spenden und Férdermitgliedschaften
sind freiwillige Leistungen, zu denen niemand iiberredet, geno-
tigt oder gar gezwungen werden sollte. Stark Mitleid erwecken-
de und gefiihlsbetonte Werbung ist ein Kennzeichen unseridser
Organisationen.

2. Konzentrieren Sie Ihre Spenden auf wenige Organisationen.
Das erleichtert Ihnen die Seriositatspriifung und mindert den

Werbe- und Verwaltungsaufwand der Organisationen. Wer vie-
len Hilfswerken spendet, wird von all diesen Organisationen als
»aktiver Spender” registriert und umso mehr Werbung erhalten.

3. Misstrauen Sie (ibertrieben dringlichen Spendenaufrufen.
Seriose Hilfswerke haben fiir Not- und Katastrophenfalle vorge-
sorgt und kénnen die erste Hilfe ohne Riicksicht auf den Spen-
deneingang starten. Die Spenden sind dann wichtig, um weiter
gehende MaBnahmen zu finanzieren und die Katastrophenmittel
wieder aufzufiillen.

4. Spenden Sie berlegt, nicht impulsiv. Die Zahl der Spenden-
organisationen und die Intensitat der Spendenwerbung nehmen
standig zu. Umso (iberlegter sollten die Spenderinnen und Spen-
der entscheiden, welchen Zweck und welche Organisationen sie
unterstiitzen. Informieren Sie sich per Internet, erbitten Sie Jah-
resberichte, Projektbeschreibungen oder regelmaBige Veréffent-
lichungen. Diese sollten verstandlich, sachlich und informativ
sein. Im Zweifel hilft lhnen die Einschatzung des DZI.

5. Bei Fordermitgliedschaften gilt in der Regel nicht das Haus-
tlirwiderrufsgesetz, das heiBt es gibt kein gesetzliches Rucktritts-
recht. Verpflichten Sie sich deshalb nicht leichtfertig durch Un-
terschrift zur Zahlung eines monatlichen Forderbeitrags. Infor-
mieren Sie sich vorher Uber die in der Satzung festgelegten Kiin-
digungsfristen.

6. Geldmittel konnen von den Hilfswerken flexibler und effi-
zienter eingesetzt werden als Sachspenden. Teure Transportwe-
ge entfallen, viele Produkte kénnen billiger vor Ort gekauft wer-
den und starken auBerdem die Wirtschaft am Zielort. Sachspen-
den sind dann empfehlenswert, wenn seriése Organisationen
gezielt um sie bitten.

7. Zweckgebundene Spenden sollten die Ausnahme bleiben.
Sie sind nur als Erganzung, nicht als Ersatz ungebundener Spen-
den sinnvoll. Denn sie engen den Entscheidungsspielraum der
Hilfswerke stark ein, verursachen zusatzlichen Verwaltungs- und
Werbeaufwand und benachteiligen fiir zweckgebundene Wer-
bung nicht geeignete Hilfszwecke.
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